«Il faut s'ancrer a nouveau dans la réalité»

d'images sans artifices
savere indispensable

Le recours A la retouche numén-
que dans la communication vi-
suelle est aujourd'hui si généralisé
et parfois si excessif qu'il engendre
ses propres réactions de rejet. Ou de
représentations par le contraire,
pour utiliser le langage freudien.
Ces réactions littéralement épider-
migues peuvent étre intéressées,
camme lorsque les magazines Elle
ot Glamour décident de publier des
photos 100% non retouchées de
mannequins et actrices. Cet élan
vertuens reste une stratégie de mar-
keting: les campagnes de la marque
de cosmétiques Dove, qui tivent
parti de modéles bien en chair ou
d'dge mtir, le suggerent i leur fagon.

Réalité du témoignage

Il en va autrement dans des dé-
marches non commerciales, a 1'ins-
tar de la récente campagne dalfi-
chage de la Fondation vaudoise
pour le dépistage du cancer du sein.
Le mois demier, la campagne a
margué les 10 ans de la fondation
et encouragé les femmes & penser
au dépistage. lLes photographics
montraient des femmes dénudées,
exhibant ou cachant & peine les
margues dune chimurgie recons-
tructive,

Ces images Etaient extraites dun
ouvrage pary  récemment  en
France, f'ai un cancer du sefin. Etaprés
(Ed. Romain Pages), du chirurgien
en cancérologic mammaire Pascal
Bonnier et du photographe Florian
Launette, tous deux de Marseille,
Florian Launette a utilisé un mini-
mum de moyens technigues {fond
neutre, deux éclairages, focale
courte) pour tirer le portrait de ses
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Besoin d'authenticité. Un exemple de la récente campagne d'affichage de la Fondation vuu-cin;k_t.'-pnlrr

modiles, 11 n'a surtout recourn i
aucun artifice numénigue,

ale protocole de prise de vue, qui
favorise lauthenticité du témoi-
gnage de ces femmes, est claire-
MENE ce qui Nous a encourages i
chaisir ces photos, remargue le mé-
decin Cyril Ducros, directeur de la
Fondation vaudoise pour le dépis-
tage du cancer du sein, Les femmes
qui ont £6€ atteintes dun tel cancer
ontsouvent un sentiment d'infério-
rté, dautodévalorisation. Or ce
sentiment peut étre amplifié parles
représentations e femmes trop
idéales. Clest un effet pervers de
cette déconnexion de la réalité,
causée par un excés didéalisation:
elle peut pénaliser des personnes
durement atteintes par la maladie.
Or voili ce gui nous intéressait jci:
étre dans la réalités

Poser des garde-fous

Florian Launette, chef de rubri-
que adjoint au service photo du
journal La Provence, enchaine: aMes
photographies ont aussi ét¢ mon-
trées surdes affiches de 4 x 3 métres
en plein Marseille, & coté de pubs
pour des parfums qui montraient
des mannequins lourdement re-
touchés par ordinateur. Deux mon-
dess'opposaient. Ce réancrage dans
le réel, sur les lieux mémes de la
sublimation des visages et des
corps, posait des questions simples:
quelle est la part de la réalité, de
I'honnéteté dans ces images de mo-
diles si parfaits? Nexercent-elles
pas une pression excessive sur la
société, sur les adolescents en parti-
culier? 1l est temps de poser des
garde-fous, La proposition de loi de
la députée Valérie Boyer, qui veut
introcuire la mention obligatoire
aphoto retouches, n'est pas dé-
raisonnable. Cela prouve qu'il y a
un probléme quelque part. Une
dérives L. D.

Un débat sur
ces photos
qui mentent

Dans le cadre du festival de
musique Les Créatives § Onex
(GE), une table ronde est organi-
sée aujourdhui samedi, de 13h
14h, sur le théme des images ma-
nipulatrices, La discussion por-
tera en particulier sur les publici-
tés ou les photos de presse qui
imposent d tous, en particulier
aux plus jeunes, des représenta-
tions par trop stéréolypées de la
femme et de 'homme. Ce débat
réunira  Stéphanie  Pahud,
auteure cu livee Variations pubili-
citaires sur le genre, le psychana-
lyste Marie Cifali, le publicitaire
Olivier Girard, I'éducateur spé-
cialisé Jo#l Bianchi et Eva Saro,
responsable de la  fondation
almages et sociétén,

Ne pas étre dupes

Irés active pour encourager les
enfants et les adolescents & ne pas
étre dupes des stratégies de la
communication visuelle, Eva Saro
a mis sur pied une petite exposi-
tion i Onex. Celle-ci (de simples
panneaux disposés dans des cad
clies de supermarché) donne une
série dexemples de publicités et
de photos qui snous mentent et
nous manipulents, pour utiliser
l'expression d'Eva Saro. Des dé-
monstrations de retouche numé-
]'i(l'll.l:.‘ ont iil.'L"lI'I'i]'.l..IF:[]l: cetie cx-
position  didactique, dévoilée
mercredi dernier & Onex,
L.D.

aCes images qui nous
manipulents, table ronde,
samedi 7 novembre de 136 d14h,
Espace culturel Le Manége,

Onex (GE)



